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Qualifikationsziele

Kompetenzziele: Kénnen (instrumentale, systemische, kommunikative Kompetenz - Wissenserschlie-
Bung): Die Studierenden kdnnen die im Modul Statistik gelernten deskriptiven Verfahren mit R anwenden,
um eigene deskriptive Analysen zur Zusammenfassung eines fir die Marktforschung typischen Daten-
satzes zu erstellen. Die Studierenden kdnnen mit R grundlegende Verfahren der Inferenzstatistik unter
Prifung der Anwendungsvoraussetzungen anwenden.

Wissen und Verstehen (Wissenverbreiterung und Wissensvertiefung - Fachkompetenz): Die Studierenden
kennen die Grundlagen von R, insbesondere den Datenimport sowie verschiedene Methoden der Daten-
vorverarbeitung. Die Studierenden kennen die wichtigsten Verfahren der Inferenzstatistik sowie deren wich-
tigsten Anwendungsgebiete. Die Studierenden kennen die Voraussetzungen, unter denen die verschiede-
nen inferenzstatistischen Verfahren anwendbar sind. Die Studierenden wissen, wie sie zur Auswertung
eines Datensatzes vorgehen miissen und kennen die dazu erforderlichen Schritte und Verfahren.

Lehrinhalte

Einflhrung in R, Umsetzung grundlegender Konzepte der univariaten und bivariaten deskriptiven Statistik
(Lage- und Streumafe, grafische Darstellungen von Verteilungen, Zusammenhangsanalysen kategoria-
ler und metrischer Daten) in R. Grundlagen der Wahrscheinlichkeitsrechnung und Inferenzstatistik sowie
deren Anwendung in R. Anwendung der wichtigsten statistischen Testverfahren (t-Test, ANOVA, lin. Re-
gression, Chi-Quadrat-Test) in R.

Literatur

Grundsatzlich sind alle Biicher mit einer Einfihrung in die Statistik mit R geeignet. Beispiele: Field, A./Miles,
J./Field, Z.: Discovering Statistics Using R, London. Luhmann, M.: R fur Einsteiger, Weinheim. Wollschl&-
ger, D.: Grundlagen der Datenanalyse mit R, Wiesbaden.
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