Modulbezeichnung (Kirzel) Marketing fiir Ingenieure (MRKT)

Modulbezeichnung (eng.) Marketing for Engineers

Semester (Haufigkeit) WPM (jedes Wintersemester)

ECTS-Punkte (Dauer) 5 (1 Semester)

Art Wahlpflichtmodul Zertifikat Marketing und Vertrieb

Studentische Arbeitsbelastung | 60 h Kontakizeit + 90 h Selbststudium

Voraussetzungen (laut BPO)

Empf. Voraussetzungen

Verwendbarkeit BET, BETPV, BMT, BI, BIPV

Prifungsform und -dauer Klausur 1,5 h oder mindliche Prifung oder Kursarbeit
Lehr- und Lernmethoden Vorlesung, Praktikum, Studentische Arbeit
Modulverantwortliche(r) L. Janchen

Qualifikationsziele

Ziel des Moduls Marketing ist den Studierenden einen grundlegenden Uberblick liber die Fragestellun-
gen, Inhalte und angewandte Methoden des modernen B2B-Marketing zu verschaffen. Damit werden sie
befahigt, einfache Sachverhalte einzuordnen und zu beurteilen und den Einsatz einfacher Methoden zu
skizzieren.

Lehrinhalte

Inhaltlich gehért dazu die Einordnung des Marketing in das Unternehmen, eine Einfihrung in den B2B
Kaufprozess, eine Einfihrung in ausgewdhlte, haufig angewandte Methoden des Marketing und Produk-
managements, Grundlagen von Marketingstrategien und der Elemente des Marketingmix sowie ein Uber-
blick Gber Marketingorganisation und -kontrolle. Im Vordergrund steht der Erwerb von fachlichen Kompe-
tenzen, die teilweise um analytische und interdisziplindre Kompetenzen erganzt werden.

Literatur

Kohlert, H.: Marketing fiir Ingenieure mit vielen spannenden Beispielen aus der Unternehmenspraxis, OlI-
denbourg Verlag, 3. Auflage 2013

Bruhn, M.: Marketing — Grundlagen fiir Studium und Praxis. Gabler, 9. Auflage, 2008

Lehrveranstaltungen

Dozenten/-innen Titel der Lehrveranstaltung SWS

L. Janchen Marketing fUr Ingenieure 2

L. Janchen Praktikum Marketing fiir Ingenieure 2




