Modulbezeichnung Marketing fiir Igenieure

Semester 5
ECTS-Punkte (Dauer) 5 (1 Semester)
Art Pflichtfach Vertiefung Marketing und Vertrieb

Studentische Arbeitsbelastung | 60 h Kontakizeit + 90 h Selbststudium

Voraussetzungen (laut BPO)

Empf. Voraussetzungen

Verwendbarkeit BaE, BaEP, BaMT, Bal, BalLT
Priufungsform und -dauer Klausur 2,0 h

Lehr- und Lernmethoden Vorlesung mit Ubungen
Modulverantwortlicher L. Janchen

Qualifikationsziele

Ziel des Moduls Marketing ist den Studierenden einen grundlegenden Uberblick tber die Fragestellun-
gen, Inhalte und angewandte Methoden des modernen B2B-Marketing zu verschaffen. Damit werden sie
befahigt, einfache Sachverhalte einzuordnen und zu beurteilen und den Einsatz einfacher Methoden zu
skizzieren.

Lehrinhalte

Inhaltlich gehért dazu die Einordnung des Marketing in das Unternehmen, eine Einfihrung in den B2B
Kaufprozess, eine Einfihrung in ausgewéhlte, haufig angewandte Methoden des Marketing und Produkt-
managements, Grundlagen von Marketingstrategien und der Elemente des Marketingmix sowie ein Uber-
blick Gber Marketingorganisation und -kontrolle. Im Vordergrund steht der Erwerb von fachlichen Kompe-
tenzen, die teilweise um analytische und interdisziplindre Kompetenzen erganzt werden.
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